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1. 

Créer du lien, 
donner du sens.

'asऍe ऄ Toulouse� solideRent Fncrऍe dFns son territoire et 
prऍsente Fu nFtionFl� lѣaLence 'ऍatrice Tafanel (ommunication est 
nऍe en 2012 de la con[iction dѣune femme � l’événement doit être un 
acte stratégique, humain et responsable. 
*n bientगt 15 ans� 'ऍatrice a su dऍ[eloUUer une aLence ऄ son imaLe � 
e]iLeFnte� crऍFti[e et enLFLऍe.
3ous ne crऍons Uas simUlement des ऍ[ऍnements. 3ous donnons du 
sens Fu] rencontres� 3ous fFisons e]ister ce Vui rFsseRGle�

3ous imaLinons et orchestrons des ऍ[ऍnements sur mesure� de 100 
ऄ �0 000 Uersonnes� a[ec la mऎme ambition � fFire de cMFVue proOet 
une e]pऍrience Vui RFrVue les esprits� renforce les liens et sert 
lѣintऍrऎt collectif�

&Lence sUऍcialisऍe en ऍ[ऍnementiel corUorate et institutionnel� nous 
crऍons et orchestrons les teRps forts d�Fcteurs ऍconoRiVues et 
institutionnels RFOeurs� de Toulouse et dѣ4ccitanie.

(onscients Vue lѣऍ[ऍnementiel nѣest Uas durable Uar essence et Vuѣil 
est urLent de re[oir nos modes de fonctionnement� nous nous 
sommes enLaLऍs dans une dऍmarche de dऍ[eloUUement durable Vui 
nous challenLe nous� nos ऍVuiUes ainsi Vue notre ऍcosystऌme� ऄ 
toujours faire mieu] en matiऌre de resUonsabilitऍ en[ironnementale� 
sociale et sociऍtale.

(ertifiऍe .84 ����� depuis Ouin ����� lѣaLence a [alidऍ a[ec succऌs 
son audit de sui[i en seUtembre 2025� confirmant ainsi sa conformitऍ 
ऄ la norme dans sa [ersion 202�.

Parce que chaque rencontre a le pouvoir de transformer, 
nous faisons de l’événement un levier de sens, 
de cohésion et d’impact collectif.



2012 
crऍation 
de lѣaLence 

50/50 
portefeuille-clients 
Uri[ऍ�Uublic 

En bref 

2 directrices 
conseil e]Uertes  
en communication 
et cumulant 
+ de 50 ans 
dѣe]Uऍrience 



ťƐ00 
æƴæĹåĵåĹƋŸ 
conऋus et mis en �u[re 

Úå 20 000 7 

¹ 1Øí `7 
budgets Lऍrऍs selon la 
taille des ऍ[ऍnements 

Úå 50 ¹ ĉ0 000 
Ş°ųƋĜÎĜŞ°ĹƋŸ 
en moyenne Uar ऍ[ऍnement 

� rऍseFu de pFrtenFires 
dans 15 mऍtiers diffऍrents� 

sUऍcialisऍs dans la mise en �u[re 
de Lrands ऍ[ऍnements ऄ forte jauLe 

Chiffres 
clés 



La belle équipe



Béatrice 
Tafanel 
Directrice conseil et 
directrice de projets 
événementiels 
)iplगRऍe dѣune RFऒtrise de 8ciences 5olitiVues et dѣun 
)*88 de (oRRunicFtion� 'ऍFtrice 9FfFnel F dऍGutऍ en tFnt 
Vue (Mef de proOet ऍ[ऍneRentiel ऄ 5Fris� Fu sein de 
lѣFLence &uditoire 

,roupe 9'<&�� 

*n 1��6� elle sѣinstalle ऄ Toulouse et de[ient free lance dans le 
secteur de lѣऍ[ऍnementiel� Uour le comUte de nombreuses aLences 
Uarisiennes � &uditoire� 1e[er de 7ideau� )enis � (o� et des aLences 
toulousaines � ))' 3ou[eau 2onde� *:74 78(G� T'<& comUact� 
*uroUa orLanisation� -गtel 7ऍUubliVue� :n air de [acancesѰ *n 
2012� elle crऍe lѣaLence 'ऍatrice Tafanel (ommunication 
sUऍcialisऍe en communication ऍ[ऍnementielle� Uour asseoir sa 
notoriऍtऍ. 
&Urऌs 20 ans dѣe]Uऍrience et VuelVues 300 Urojets menऍs ऄ bien 

de 50 ऄ �0 000 Uersonnes�� elle est en mesure de Lऍrer tous tyUes 
dѣऍ[ऍnements. 8on ऍVuiUe et les outils loListiVues dऍUloyऍs sont 
dimensionnऍs Uour accueillir le Uublic in[itऍ dans les meilleures 
conditions de sऍcuritऍ et dѣorLanisation. 

Ses missions 
;ous conseiller sur les [olets stratऍLiVues et 
ऎtre force de UroUosition� 
&ssurer lF coordinFtion Lऍnऍrale de toutes 
les Uarties Urenantes� internes et e]ternes� au 
Urojet. 

Ses atouts 
8on d^nFRisRe et sa moti[ation ऄ sѣimUliVuer 
au] cगtऍs de la (ollecti[itऍ. 
8on e]pertise de Ulus de 20 ans dans le secteur 
de lѣऍ[ऍnementiel. 

Interlocutrice 
unique pour la 
définition 
stratégique et 
la coordination  

Découvrez son 
parcours complet 
sur LinKedin

https://www.linkedin.com/in/b%C3%A9atrice-tafanel-456bb568/


5rofessionnelle confirRऍe de lF coRRunicFtion� 
1Furence cuRule plus de �� Fns dѣe]pऍrience dFns les 
doRFines du conseil strFtऍLiVue� du pilotFLe de proOets 
et du RFnFLeRent dѣऍVuipes� dont �� Fnnऍes coRRe 
cMef de proOet puis directrice conseil en FLence de 
coRRunicFtion ���r 

Titulaire dѣun 2aster .. en Gestion de la  communication 
major 
de Uromotion�� elle sѣest sUऍcialisऍe dans lѣaccomUaLnement des 
collecti[itऍs territoriales et institutions UubliVues sur des 
disUositifs multicanau]� combinant mऍdias traditionnels et 
suUUorts diLitau]. (urieuse� enLaLऍe et riLoureuse� elle enrichit 
son Urofil Uar des formations comUlऍmentaires en intelliLence 
collecti[e� conduite du chanLement et a [alidऍ en 202� le 
(ertificat de (onnaissance 3umऍriVue 7esUonsable. 
8a maऒtrise des outils de Lestion de contenus et de Uroduction 
font dѣelle une e]Uerte Uoly[alente� aussi ऄ lѣaise tant dans le 
conseil Vue dans la mise en �u[re oUऍrationnelle. 

Ses missions 
&pporter un conseil strFtऍLiVue et formuler des 
recommandations en communication Llobale. 
ࣳtre force de proposition Uour la dऍfinition et la 
mise en �u[re de Ulans de communication Uluri 
mऍdia. 

Ses atouts 
8ens strFtऍLiVue Fffजtऍ� acVuis au contact 
de Lrandes collecti[itऍs 
Toulouse 2ऍtroUole� 
7ऍLion 4ccitanie� Tissऍo (ollecti[itऍs et 
.nLऍnierie� )ऍUartement de lѣ&udeѰ� 
&pprocMe responsFGle et enLFLऍe� intऍLrant les 
enjeu] des UratiVues numऍriVues durables. 
(FpFcitऍ ऄ Lऍrer des proOets coRple]es de & ऄ 
? a[ec riLueur et rऍacti[itऍ. 

Accompagnement 
conseil en 
communication 

Laurence 
Audabram 
Directrice conseil et 
directrice de projets 
événementiels 

Découvrez son 
parcours complet 
sur LinKedin

https://www.linkedin.com/in/laurence-audabram-ba17a955/


Céline Kuntz 
Architecte scénographe 

)iplगRऍe de lѣऍcole 'oulle 
de 5Fris� en ����� en 
FrcMitecture intऍrieure et 
)esiLn 2oGilier� F[ec les 
fऍlicitFtions du Our^� elle 
dऍRFrre son pFrcours 
professionnel en ���� en 
tFnt Vue (Mef de proOet sur 
lF conception des ,Fleries 
1FfF^ette RFison de 
9oulouse�
&ttirऍe pFr le secteur de 
l�ऍ[ऍneRentiel� elle reOoint 
'ऍFtrice en �����

Ses atouts 
8on e]pऍrience et sF RFitrise de 
lѣamऍnaLement dѣesUaces dऍdiऍs au Uublic 
deUuis 15 ans� 

8F crऍFti[itऍ� sa rऍacti[itऍ� sa raUiditऍ 
dѣe]ऍcution� sa riLueur. 

Conception 
scénographique des 
espaces dédiés à un 
évènement 

Ses références : 
)epuis ���� 
8cऍnoLraUhie des ऍ[ऍnements 
Tissऍo .nLऍnierie. 

)epuis ���� 
8cऍnoLraUhie des con[entions 
et soirऍe +in__le GrouUe. 

)epuis ���� 
8cऍnoLraUhie des +orums du 
Patrimoine 
6000 m2 dѣe]Uositions�. 

)epuis ���� 
8cऍnoLraUhie du 8alon 7ऍLional 
de lѣ&Lriculture Uour la 7ऍLion 
4ccitanie 
15 000 m2 de salon�. 

)epuis ���� 
8cऍnoLraUhie des 7emises de )iUlगmes 
Toulouse 'usiness 8chool *ducation. 

Découvrez son 
parcours complet 
sur LinKedin

https://www.linkedin.com/in/c%C3%A9line-kuntz-aa036b90/
https://www.linkedin.com/in/c%C3%A9line-kuntz-aa036b90/
https://www.linkedin.com/in/c%C3%A9line-kuntz-aa036b90/


Léonie 
Couavoux 
Assistante chef de 
projet événementiel 

ࣲtudiFnte en 2Fster ऄ 9'8 ࣲducFtion� 1ऍonie est 
pFssionnऍe pFr les Rऍtiers de lѣऍ[ऌneRentiel� et F 
reOoint lѣFLence pour une FlternFnce de deu] Fns� 

Grआce ऄ son dynamisme et son e]Uऍrience internationale ऄ 
diffऍrents Uostes� 1ऍonie a acVuis adaUtabilitऍ� crऍati[itऍ et 
sens de lѣorLanisation. *lle inter[ient en aUUui trans[ersal 
entre la Uroduction des ऍ[ऍnements� la UrosUection 
commerciale et la communication diLitale de lѣaLence. 

Ses missions 
8ui[i des Urestataires. 

&ide ऄ lF prऍpFrFtion loListiVue 

badLes� Ulans� feuilles de route�. 

5FrticipFtion au] montaLes� ऄ lѣaccueil 
et au bon dऍroulement des ऍ[ऍnements 
sur site. 

.nterfFce terrFin a[ec les Urestataires� 
inter[enants et ऍVuiUes client. 

Ses atouts 
8on e]pऍrience ऄ lѣinternFtionFl� 

8on d^nFRisRe et sa moti[ation ऄ 
sѣimUliVuer dans chaVue Urojet. 

Appui à la gestion 
de projets 
événementiels 

Découvrez son 
parcours complet 
sur LinKedin

https://www.linkedin.com/in/l%C3%A9onie-couavoux-83621a268/
https://www.linkedin.com/in/l%C3%A9onie-couavoux-83621a268/
https://www.linkedin.com/in/l%C3%A9onie-couavoux-83621a268/




Pour un éphémère 
durable. 
Basée à Toulouse, solidement ancrée 
dans son territoire et ouverte sur le 
monde, l’agence Béatrice Tafanel 
Communication est née en 
2012 de la conviction d’une femme : 
l’événement doit 
être un acte stratégique, humain et 
responsable. 

En bientôt 15 ans, Béatrice a su 
développer une agence à son 
image : exigeante, créative et 
engagée. 

Nous ne créons pas simplement des 
événements. Nous donnons du sens 
aux rencontres. Nous faisons exister 
ce qui rassemble. 

Nous imaginons et orchestrons des 
événements sur mesure, de 100 à 40 
000 personnes, avec la même 
ambition : faire de chaque projet une 
expérience qui marque les esprits, 
renforce les liens et sert l’intérêt 
collectif.

Conscients que l’événementiel n’est 
pas durable par essence et qu’il est 
urgent de revoir nos modes de 
fonctionnement, nous nous sommes 
engagés dans une démarche de 
développement durable qui nous 
challenge nous, nos équipes 
ainsi que notre écosystème, à 
toujours faire mieux en matière de 
responsabilité environnementale, 
sociale et sociétale. 

C’est avec cette volonté d’aligner nos 
souhaits, nos valeurs et nos actions que 
nous nous sommes engagés dans la 
démarche ISO 20121 pour l’ensemble de 
nos activités événementielles.

Certifiée ISO 20121 
depuis juin 2024, 
l’agence a validé 
avec succès son 
audit de suivi en 
septembre 2025, 
confirmant ainsi sa 
conformité à la 
norme dans sa 
version 2024.



Nos valeurs.
Nous sommes convaincus qu’un événement 
n’existe que par les femmes et les hommes 
qui le portent. 

C’est pourquoi notre première force, c’est 
l’équipe. 
Une équipe qui sait écouter, se faire 
confiance, se soutenir. 
Une équipe où la bienveillance n’est pas un 
mot, mais une pratique quotidienne.

Et pour donner vie 
à cette aventure, 
la créativité et 
l’adaptabilité sont 
nos moteurs.

Inventer, ajuster, 
rebondir, 
transformer… 

C’est ainsi que nous 
construisons des 
événements qui font 
la différence.

Nos valeurs sont 
humaines avant 
d’être techniques. 

Elles guident nos 
collaborations, nos 
décisions, nos échanges 
avec nos clients. 

Parce qu’un projet n’est 
pas seulement une 
production : c’est une 
aventure collective.



Devenir une référence à l’échelle de la 
Région Occitanie en communication 
événementielle responsable, en démontrant 
qu’il est possible d’allier créativité, 
performance économique et exemplarité 
environnementale.

Notre vision 
sur 3 à 10 ans.

À horizon 2035, 
l’agence Béatrice 
Tafanel 
Communication 
sera reconnue 
pour :

• son empreinte 
environnementale 
mesurée et réduite, 

• la qualité humaine et 
durable de ses équipes et 
de son réseau, 

• et sa capacité à 
embarquer clients et 
prestataires dans une 
transformation 
collective vers des 
événements plus 
sobres, inclusifs et 
porteurs de sens.



• D’ici 2030 : réduire de 60 % la  
production de déchets non  
valorisés par rapport à 2024. 

• D’ici 2035 : Devenir une agence 
“zéro déchet événementiel net”, 
avec un modèle circulaire complet 
(achats responsables, réemploi, 
recyclage, valorisation). 

2. Favoriser la 
qualité de vie au 
travail et la 
montée en 
compétences. 
Nous engageons à développer le bien-
être et la formation de nos 
collaborateurs en veillant à toujours 
privilégier de bonnes conditions de 
travail ; en améliorant la communication 
interne de notre entreprise et en 
cherchant à former et à sensibiliser nos 
équipes aux principes et enjeux du 
développement durable.

Pour concrétiser 
cette vision, nous 
nous engageons à :

Pour mettre en œuvre cet 
engagement, nous nous fixons des 
objectifs à court et moyen terme : 
• Dès 2026 : instaurer un 

programme annuel de 
sensibilisation RSE, bien-être et 
innovation durable, accessible aux 
salariées et aux partenaires 
freelances récurrents (formations 
courtes, ateliers, ressources 
partagées). 

• D’ici 2027 : créer un baromètre 
de satisfaction et de bien-être, 
ouvert à l’ensemble de notre 
écosystème (salariées et 
freelances), afin d’évaluer 
motivation, qualité de 
collaboration et conditions de 
travail. 

• D’ici 2029 : atteindre un taux de 
satisfaction supérieur à 90 % au 
sein de notre réseau (interne et 
partenaires réguliers), preuve d’un 
climat de confiance, d’écoute et de 
respect.

3. Développer notre 
entreprise, assurer 
sa pérennité 
économique tout en 
engageant notre 
écosystème.

Nous nous engageons à concevoir des 
événements économiquement 
responsables en privilégiant des 
achats transparents, locaux et durables 
; en garantissant une rémunération 
juste pour nos collaboratrices, 
freelances et prestataires ; et en créant 
de la valeur sur le long terme pour 
l’ensemble de notre écosystème. 

Pour mettre en œuvre cet 
engagement, nous nous fixons des 
objectifs à court et moyen terme : 
• Dès 2026 : atteindre 80 % de 

fournisseurs locaux ou labellisés 
éco-responsables dans les 
événements. 

• D’ici 2028 : intégrer +30 % 
d’achats auprès des entreprises de 
l’économie sociale et solidaire (ESS) 
implantées sur le territoire élargi de 
la métropole toulousaine. 

• D’ici 2035 : Mesurer et publier un 
rapport d’impact annuel 
combinant résultats 
économiques, sociaux et 
environnementaux.

4. Rendre visible 
et mesurable notre 
démarche.

Parce que nous refusons le 
“greenwashing”, notre 
engagement doit être concret, 
traçable et partagé. 
C’est pourquoi nous nous 
engageons à rendre nos actions RSE 
visibles auprès de nos clients, 
partenaires et équipes (objectifs, 
actions, résultats) ; à mesurer nos 
impacts grâce à des indicateurs clairs 
(carbone, achats responsables, 
satisfaction, inclusion…) ; à 
communiquer avec transparence sur 
nos progrès comme sur nos axes 
d’amélioration ; à impliquer nos parties 
prenantes dans la démarche pour co-
construire des événements plus 
responsables. 

Pour mettre en œuvre cet 
engagement, nous nous fixons des 
objectifs à moyen et long terme : 
• D’ici 2027 : publier un rapport 

RSE annuel simplifié pour les 
parties prenantes (clients, 
prestataires, collaborateurs).

1. Limiter notre 
empreinte 
écologique et celle 
des événements 
que nous créons. 

Nous nous engageons à 
éco-concevoir nos événements en 
y intégrant les principes d’économie 
circulaire et en réduisant la production 
de déchets et le cas échéant en les 
valorisant. 
Nous nous engageons à évaluer 
l'impact et l'héritage de nos 
événements. 

Pour mettre en œuvre cet 
engagement, nous nous fixons des 
objectifs à court, moyen et long 
terme : 
• Dès 2026 : généraliser 

l’évaluation d’impact 
environnemental sur 100 % des 
événements produits. 

• D’ici 2028 : atteindre 80 % 
d’événements intégrant une logique 
de réemploi, de mutualisation ou de 
location de matériel.



Le 14 octobre 2025,
Béatrice Tafanel 

« Nous nous engageons donc à fournir l’énergie et 
les ressources nécessaires à la mise en œuvre et 
au suivi de cette politique de développement durable, 
et ce, dans une optique d’amélioration continue. 

À chaque étape nous veillerons à intégrer de façon 
transversale des valeurs inhérentes au développement 
durable telles que le devoir d’inclusion, le devoir de 
vigilance, et la transparence.

Enfin, nous nous engageons à respecter les exigences 
légales et les autres exigences applicables à nos activités, 
à mobiliser et engager nos parties prenantes dans notre 
volonté d’établir un système de management responsable 
et à rendre publique la présente politique. »



Ils nous font 
confiance



Les missions 
de l’agence 
5hase de conception : prise de GrieK, 
reHommandations stratégiVues et 
teHhniVues, étaGlissement dѣune 
premiऌre estimation budgétaire. 

5hase de préparation : repérages, 
proposition dѣun plan dѣimplantation, 
Hhoi] des prestataires selon le site et les 
Gesoins. 

5hase de production : repérage aveH 
les prestataires, ajustement des plans, 
ajustement et validation du déroulé. 

5hase de montage, d’exploitation et de 
démontage. 

Les profils 
mobilisés 
'éatrice T&+&3*L, 
direHtriHe�Honseil, direHtriHe de 
projet opérationnelle. 
/osé M47&Tࣲ, direHteur teHhniVue. 
Magali G&ULT, topeuse.
/osé M47&Tࣲ, Laurence '744M et 
Guillaume M&7T>, régisseurs. Budget global de 

l'événement : 
149 000 € HT en 2025 
)ont �� 000 ӏ -9 dѣhonoraires 
agenHe, soit �0 
. 

�oulouse �usiness 
�chool Š���š 

Particularités de 
cet événement 
� ��0 participants en ����. 

1 Oournée 1�2 pour � Hérémonies. 

)iversité des publics invités : 
diplगmés 
BaHhelor, Kormation 
Hontinue, 2astऌre et 5,*�   Horps 
proKessoral   .nstitutionnels 
Toulouse Métropole. 

7estransmission en live via 
plateforme de streaming. 

)epuis 201�. Conception et 
organisation des cérémonies 
de remise de diplगmes des 
5rogramme 'achelor, 5G* et 
+ormation Continue de T'8 
*ducation



Les missions 
de l’agence 
5hase de conception : prise de GrieK, 
reHommandations stratégiVues et 
teHhniVues, étaGlissement dѣune 
premiऌre estimation Gudgétaire. 

5hase de préparation : repérages, 
proposition dѣun plan dѣimplantation, 
Hhoi] des prestataires selon le site et 
les Gesoins. 

5hase de production : repérage aveH 
les prestataires, ajustement des plans, 
ajustement et validation du déroulé. 

5hase de montage, d’exploitation et de 
démontage. 

Les profils 
mobilisés 
'éatrice Tafanel, direHtriHe�Honseil, 
direHtriHe de projet opérationnelle. 

Laurent 4bach, direHtion teHhniVue 
et régie générale 

Céline 0unt_, direHtion sHénographiVue 

&strid Matha, direHtion artistiVue 
et graphisme 

'runo 'onnetain, mise en sHऌne pléniऌre 

Magali Gault, rédaHtion en HheK 

/ean-'enoऒt +ournier, topage 

3icolas 7ossignol, journaliste animation 

&nne-8o Lefevre, mise en sHऌne soirée 

'ertrand )esmoulin, direHtion photo 

5hilippe 3oel, réalisation 

7ichard 'aracetti, vidéos motion design 

Guillaume 4liver, photos 

&gence Highlight, vidéo aKter sho\ 

5ierre )uvignac, )ominique *scoffier, 
+aou_i 0echad, régies logistiVues 

Budget global 
de l’opération : 
1,7 M€ HT en 2025 
)ont �0 000 ӏ -9 dѣhonoraires 
agenHe, soit 4�� 
. 

8inǄǄle :roupe 
�oulouse 

Particularités de 
cet événement 
3 �00 participants en ����. 1 

pléniऌre en direHt live de �h et 

soirée aveH HonHert privé de 

(lara 1uHiani. 

)epuis 2012. Conception, 
organisation et coordination 
générale des conventions de 
+in__le Groupe pour le réseau 
de vente de consultants 
indépendants. 



Les missions 
de l’agence 
5hase de conception : prise 
de GrieK, reHommandations 
stratégiVues et teHhniVues, 
étaGlissement dѣune premiऌre 
estimation Gudgétaire. 

5hase de préparation : 
repérages, proposition dѣun 
plan dѣimplantation, Hhoi] des 
prestataires selon le site et les 
Gesoins. 

5hase de production : repérage 
aveH les prestataires, ajustement 
des plans, ajustement et validation 
du déroulé. 

5hase de montage, d’exploitation 
et de démontage. 

Les profils 
mobilisés 
'éatrice Tafanel, direHtriHe 
Honseil, direHtriHe de projet 
opérationnelle   

Léonie C4U&;4U=, assistante   

Groupe 8T&C, animations 
musiHales   

Cie &lbin <&7*TT*, mise en 
sHऌne et aHroGates, éHhassiers 
et danseurs   

Guillaume 4L.;*7, photos. 

Budget global 
de l’opération : 
101 300 € HT 
)ont 20 000 ӏ -9 dѣhonoraires 
agenHe, soit 20 
. 

�ir �upport 
Šzuģaudranš 
8eptembre 202�. 
Conception, organisation, 
régie générale et logistique 
de l’inauguration des 
nouveaux bआtiments. 

&ir 8upport est une soHiété réKérante 
au plan international dans le 
domaine de la maintenanHe des 
HaGines dѣavions et des moteurs 
la 
274 � 2aintenanHe 7éparation et 
7évision�. &ir 8upport inaugurait les 
�� et �� septemGre ses nouveau] 
loHau], au Hours de deu] temps 
Korts � 

Un événement à destination de ses 
clients et des institutionnels locaux 
Un événement à destination de ses 
collaborateurs et de leur famille. 



Tisséo 
ingénierie 

Événements et temps forts 
institutionnels  en lien avec le 

chantier de la Ligne C du métro 



Avant-propos 
L’agence 'éatrice Tafanel Communication 
est attributaire d’un accord-cadre de 
prestations de conseil stratégique, 
conception et mise en �uvre de la 
communication chantier des proOets de ligne 
C de métro et de la Connexion Ligne '. 

Dans le cadre 
de la présente 

consultation, nous 
avons fait le choix 

de mettre plus 
spécifiquement en 

exergue deux 
références 

majeures, 
particulièrement 

révélatrices de 
notre créativité, 

savoir-faire et de 
notre maîtrise 

rigoureuse de ce 
type de cérémonies. 

(onHlu pour une durée de si] ans, He 
marHhé intऌgre les missions suivantes � 
Prestations événementielles 
Conseil 
PréUaration� suivi de UroOets 
Coordination technique et des Urestataires 
ࣲvaluation des oUérations confiées. 

)epuis le déGut de Hette HollaGoration 
aveH la )ireHtion de la HommuniHation 
de 9isséo .ngénierie, notre agenHe 
sѣest vue HonKier la HonHeption et la 
réalisation des événements suivants � 

��/�2/22 � ࣲvénement institutionnel 
de lanHement des travau] de la ligne 
( au 5uits (anal 1atéral   

24/0�/2� � ࣲvénement institutionnel 
de lanHement des travau] de la 
(onne]ion de la ligne B et (   

��/08/202� � ࣲvénement institutionnel 
et grand puGliH de déplaHement du 
2onument à la ,loire au] (omGattants 
de la -aute�,aronne   

2024 � (érémonies oKKiHielles de 
dévoilement et de Gaptऎme des 
HinV tunneliers moGilisés pour le 
Hreusement de la ligne. 

�/04/202� � ࣲvénement institutionnel 
de révélation du viaduH de la ligne ( à 
1aGऌge en présenHe des joueurs du 
8tade 9oulousain. 

�8/0�/202� � ࣲvénement institutionnel 
de présentation des aménagements 
des stations aériennes de la 1igne ( à 
2ontaudran. 

29/08/202� � *vénement institutionnel 
de soudure du premier rail au ,arage 
&telier )aturas. Chacun de ces événements étaient 

présidés par MM. Jean-Luc Moudenc 
et Jean-Michel Lattes, ainsi que les 
élus représentants des institutions 

partenaires du projet. 
Pour ces événements, notre agence 

a mené une mission complète clef en 
main, de la conception à la mise en 

œuvre technique et logistique. 



Un grand événement public 
et citoyen pour célébrer un 
exploit d’ingénierie et une 
fierté partagée. 

Le 31 août 2023, un chantier hors norme a 
marqué l’histoire de la ville de Toulouse : 
le déplacement sans démontage du 
Monument à la Gloire des Combattants de 
la Haute-Garonne. 

7éalisée dans le Hadre des travau] de la 
Kuture ligne ( du métro, Hette opération 
e]Heptionnelle, une premiऌre en +ranHe, a 
moGilisé des savoir�Kaire teHhniVues 
dѣenvergure aKin de déplaHer He monument 
emGlématiVue de la ville, en vue de le 
protéger. :ne prouesse dѣingénierie et de 
Hoordination, Vui illustre la HapaHité à 
HonHilier modernisation urGaine et 
préservation du patrimoine. 

&u�delà de la prouesse teHhniVue, Het 
événement a donné lieu à une journée 
e]Heptionnelle ouverte au grand puGliH, 
mऎlant Hérémonie institutionnelle, moments 
de partage et temps KestiKs. 

Toulouse a ainsi 
célébré à la fois son 

histoire, son 
patrimoine et son 

avenir, en réunissant 
habitants, autorités 

et partenaires 
autour d’un 

rendez-vous 
marquant pour la 

ville. 

Déplacement du 
Monument à la 
Gloire des 
Combattants de la 
Haute-Garonne 



Déplacement du 
Monument à la 
Gloire des 
Combattants de la 
Haute-Garonne 

Concept proposé 
par l’agence 
:ne émission de 9; en direHt 
dѣune durée de �h, à la maniऌre 
de la Houverture dѣun événement 
sportiK dѣenvergure. 

:n geste inaugural pour lanHer le 
déplaHement du 2onument au] 
(omGattants et des perKormanHes 
artistiVues pour le grand puGliH. 

:n village pour aHHueillir 
des e]positions. 

Les missions 
de l’agence 
Mise en place du plateau T; : 
gestion des taGles rondes et des 
intervie\s sur les thématiVues 
teHhniVues, environnementales et 
historiVues aveH 5risHille 1aHomGe, 
8ophie ;oinis et Bruno 2allet. 

Création de la scénographie, des 
plans dѣaménagement, gestion de 
la régie générale, demandes des 
autorisations, Hoordination de la 
séHurité. 

Mise en place dѣun village de tentes 
aveH e]positions pour aHHueillir le 
puGliH et lѣinKormer sur lѣhistoire du 
2onument, les travau], le Kutur métro. 

Particularités de 
cet événement 
)élai de réalisation 
trऌs court � semaines, 
)e nombreux interlocuteurs 

les diKKérents serviHes de la 
2étropole, la 5réKeHture, les KorHes 
de lѣordre, etH.� 

Un montage trऌs court et de nuit : 
minuit � ��h pour gऎner le moins 
de temps possiGle la HirHulation 
des riverains, 

� 000 personnes aHHueillies. 

Les profils 
mobilisés 
'éatrice T&+&3*L, direHtion générale 
et pilotage gloGal de lѣopération. 

Céline 0U3T?, HonHeption 
sHénographiVue et teHhniVue. 

&strid M&TH&, direHtion artistiVue et 
e]éHution graphiVue des supports. 

5riscille L&C4M'*, journaliste�animatriHe 
du direHt 9;. 

/osé M47&Tࣲ, direHteur teHhniVue. 

;incent G.L, régisseur teHhniVue. 

Budget global de 
l’événement : 152 000 € HT 
)ont 2� 000 ӏ -9 dѣhonoraires agenHe 
Homprenant la HonHeption, la Hoordination 
et la régie générale. 





*ntre tradition et modernité, 
Toulouse associe le génie 
technique à l’hommage 
institutionnel. 

)ans le Hadre du Hhantier de la Kuture 
ligne ( du métro, 9oulouse a véHu une 
série dѣévénements institutionnels 
marVuants autour du dévoilement des 
HinV tunneliers Vui sont moGilisés pour 
Hreuser ses galeries souterraines. (es 
engins Holossau], symGoles de prouesse 
teHhnologiVue et dѣingénierie de pointe, 
inHarnent lѣampleur et lѣamGition de He 
projet struHturant pour la métropole. 

*n outre, il est dѣusage de plaHer tout 
tunnelier sous la proteHtion dѣune 
marraine Vui lui donne son nom, avant 
Vuѣil ne HommenHe à Korer. 1e tunnelier 
doit porter un prénom Kéminin, en 
aHHord aveH la tradition de 8ainte 
BarGe, patronne et proteHtriHe des 
mineurs et des ouvriers Vui travaillent 
en sous�sol, ainsi Vue des arHhiteHtes, 
Hharpentiers et pompiers, entre autres. 

Chaque 
dévoilement-baptême 

a constitué un temps 
fort partagé avec les 

partenaires, les 
acteurs du territoire 

et les institutions, 
mettant en lumière 

l’alliance entre 
innovation, expertise 

et engagement 
collectif pour 

construire la ville de 
demain. 

Cérémonies 
officielles de 
dévoilement et de 
baptême des cinq 
tunneliers 

&insi, à 9oulouse, HhaHun des HinV 
tunneliers a été Gaptisé du prénom 
dѣune Kemme ayant marVué lѣhistoire 
toulousaine via lѣ&Hadémie des /eux 
+loraux. Ces noms sont : /eanne 
Marvig, Lise *nOalbert, 'erthe de 
5uybusque, Marie-Thérऌse de 
;illeneuve-&rifat, Marguerite de 
Catellan, ainsi que Clémence .saure, 
personnage emGlématiVue 
semi�légendaire assoHié à la 
Kondation ou à la restauration des 
/eu] +lorau]. 



Concept proposé 
par l’agence 
5erKormanHe en direHt de /ulia +472&, 
artiste peintre et muraliste, née à 9oulouse 
en ����. &prऌs des études de soHiologie 
sur lѣégalité des genres et plus dѣune Vuin_e 
dѣannées de pratiVue du métier de 
graphiste, /ulia +orma rend aujourdѣhui 
hommage au Kéminin, un thऌme Vui sѣest 
tout naturellement imposé à elle au Kil du 
temps. (ѣest dans la lignée de He 
positionnement artistiVue Vuѣelle a aHHepté 
de peindre les HinV portraits des Kemmes 
HélऌGres Vui ont donné leurs noms au] 
tunneliers. (es portraits ont ensuite été 
édités en Hartes postales. 

(ette perKormanHe artistiVue était ensuite 
Homplétée par un geste inaugural � le 
dévoilement des roues de Houpe. 

1e temps Kort institutionnel était suivi 
dѣun temps presse et dѣun HoHktail.

Les missions 
de l’agence 
5hase de conception � Honseil 
stratégiVue et HréatiK, HonHeption 
sHénographiVue et graphiVue. 

5hase de préparation : 
repérage, proposition dѣun plan 
dѣimplantation, Hhoi] des prestataires 
selon le site et les Gesoins. 

5hase de production � repérage aveH 
les prestataires, ajustement des 
plans, ajustement et validation du 
déroulé. 

5hase de montage, dѣe]ploitation et 
de démontage en �h montre en main � 

Les profils 
mobilisés 
'éatrice T&+&3*L, direHtion générale 
et pilotage gloGal de lѣopération. 

Céline 0U3T?, HonHeption 
sHénographiVue et teHhniVue. 

&strid M&TH&, direHtion artistiVue et 
e]éHution graphiVue des supports. 

 +aou_i 0*CH&), régisseur 
teHhniVue. 

Budget global par 
événement : 17 000 € HT 
tout compris. 

Cérémonies 
officielles de 
dévoilement et de 
baptême des cinq 
tunneliers 



*]emple d'illustration réalisée par /ulia 
+472&, en direHt pendant la durée de 
l'événement. 
(es Hréations ont ensuite été éditées en 
Hartes postales par 9isséo .ngénierie.





Région 
Occitanie 

Le salon régional 
de lűagriculture 



(et événement gratuit a oKKert au grand puGliH 
une immersion au H�ur des savoir�Kaire 
agriHoles, agroalimentaires et vitiHoles de la 
région. &veH prऌs de ��� produHteurs loHau] et 
��� produits régionau] à la dégustation et à la 
vente, le 7*,&1 a voHation à mettre en lumiऌre 
la riHhesse et la diversité des terroirs 
dѣ4HHitanie. 

1es visiteurs y déHouvrent des produits 
emGlématiVues, renHontrent des 
produHteurs passionnés et partiHipent à 
des animations Hulinaires et sensorielles. 
:ne Kerme pédagogiVue permet au] petits 
et grands de sѣinitier à lѣagriHulture et à la 
déHouverte des animau]. )eu] noHturnes 
prolongent lѣe]périenHe jusVuѣà ��h, 
oKKrant ainsi un moment Honvivial et KestiK 
pour tous les amoureu] du Gien manger et 
du Gien vivre. 

Grâce à Hector le 
collector nous 

avons collecté 1 
800 kg de 

biodéchets 
collectés, soit 
500 kg de plus 

qu’en 2023 ! Nous 
avons aussi 

collecté plus de 
600 kg de verre, 

ce qui représente 
590 litres d’eau 

économisés ! 

)e 201� à 202�, l’agence 
'éatrice Tafanel 
Communication a accompagné 
la 7égion 4ccitanie dans la 
conception et la mise en �uvre 
du 8alon 7égional de 
l’&griculture, le 7*G&L, un 
événement annuel se tenant au 
M**TT en décembre. 

Le salon régional 
de lűagriculture 

5our l’édition 202�, c’était 
prऌs de 1� 000mt répartis en 
3 _ones d’exposition : 

1e marHhé aveH � de 230 
produHteurs dѣ4HHitanie 
laGellisés.
1�00 mt dѣanimations aveH des 
ateliers sensoriels et Hulinaires 
pour petits et grands 

1a mythiVue Kerme de � 000mt, 
aveH prऌs de 30 races 
dѣanimau] représentées. 



Les missions 
de l’agence 
5hase de conception : assistanHe 
à maऒtrise d'ouvrage, Honseil 
stratégiVue et HréatiK, HonHeption 
sHénographiVue et graphiVue. 

5hase de préparation : repérage, 
proposition dѣun plan dѣimplantation, 
Hhoi] des prestataires selon le site et les 
Gesoins. 

5hase de production : Hoordination 
des prestataires 
� lots�, repérage aveH 
les prestataires, ajustement des plans, 
ajustement et validation du déroulé. 

 � jours de montage, � jours 
dѣe]ploitation, � jours de démontage.

Les profils 
mobilisés 
'éatrice T&+&3*L, direHtion générale 
et pilotage gloGal de lѣopération. 

Céline 0U3T?, HonHeption 
sHénographiVue et teHhniVue. 

&strid M&TH&, direHtion artistiVue et 
e]éHution graphiVue des supports. 

/osé M47&Tࣲ, régie générale. 

Budget global par 
événement : 1,6 M€ HT 
)ont 92 000 ӏ -9 dѣhonoraires agenHe 
Homprenant la HonHeption, la Hoordination 
et la régie générale. 

Le salon régional 
de lűagriculture 

Particularités de 
cet événement 
1� 000 m2 de salon à aménager. 

5lus de �0 000 visiteurs en � jours. 

(onHeption dѣaménagements pour 
l’accueil d’animaux. 







Oppidea 
Europolia 

�ccorděcadre pluriěannuel 
Ĕ �tratégieØ conception et appui 

¹ la mise en Ŋuvre dűévénements 
corporate et opérationnels ĕţ 



Le Oeudi 10 Ouillet 202�, sur 
le terrain, élus, partenaires 
et entreprises se sont 
réunis pour marquer une 
étape maOeure : le 
démarrage des travaux du 
5arc d’activités Mail 
Tolosan, porté par la 
Communauté de 
communes des Hauts 
Tolosans et 4ppidea. 

:n projet amGitieu] de �� heHtares, 
pensé pour allier développement 
éHonomiVue, Vualité environnementale 
et Hadre de vie attraHtiK. (onHertation 
aveH les aHteurs loHau], respeHt du 
paysage, soGriété KonHiऌre, aHHueil des 
entreprises artisanales et innovantes � 
tout est mis en �uvre pour Kaire de 2ail 
9olosan un lieu de synergies et dѣavenir. 

*n présenHe de (hantal &ygat, 2aire de 
2erville, et de /ean�5aul )elmas, 
5résident de la (ommunauté de 
Hommunes, Het évऌnement a souligné 
lѣimportanHe stratégiVue du projet pour 
lѣaménagement éHonomiVue du territoire. 

`�FL �jLj��b 
lancement des 
travauƻ dűun parc 
dűactivités nouvelle 
génération ¹ 
`erville ú La Direction de la 

communication 
d’Oppidea 

Europolia a confié à 
Béatrice Tafanel 

Communication la 
planification et la 
mise en œuvre de 

cet événement à la 
fois institutionnel et 
BtoB, qui réunissait 

80 personnes, et 
était animé par 

Priscille Lacombe 
en maître de 

cérémonie. 



Les missions 
de l’agence 
5hase de conception : Honseil 
stratégiVue et HréatiK, HonHeption 
sHénographiVue et graphiVue. 

5hase de préparation : repérage, 
proposition dѣun plan dѣimplantation, 
Hhoi] des prestataires selon le site et les 
Gesoins. 

5hase de production : repérage aveH 
les prestataires, ajustement des plans, 
ajustement et validation du déroulé. 

5hase de montage, dѣe]ploitation et de 
démontage en �h montre en main � 

Les profils 
mobilisés 
'éatrice Tafanel, direHtriHe�Honseil, 
direHtriHe de projet opérationnelle. 

5risicille Lacombe, 
journaliste, maऒtre de Hérémonie. 

+aou_i 0echad, régisseur logistiVue 

5restataires 
B4 (heK 9raiteur 
2erville�, 
2odulѣ&ir 
struHture tente�, 
&]ilon 
audiovisuel et son� 

Budget global par 
événement : 17 000 € HT 
)ont � 000 ӏ -9 dѣhonoraires agenHe 
Homprenant la HonHeption, la Hoordination 
et la régie générale. 

`�FL �jLj��b 
lancement des 
travauƻ dűun parc 
dűactivités nouvelle 
génération ¹ 
`erville ú 



2 rue du Pont Guilhemery  
31000 Toulouse • 05 61 20 17 86 

bonjour@beatricetafanel.com 

beatricetafanel.com
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